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Think Pink

Cafébar und Restaurant Fauchon, Peking, China
Entwurf Design Christian Biecher & Associés, Paris, Frankreich

Als Christian Biecher und seinem Team der Auftrag fiir eine allumfassen-
de Neukonzeption der franzésischen Traditionsmarke Fauchon erteilt
wurde, lautete die Devise vor allem: ,think pink”! Fauchon sollte ein
komplettes Facelifting bekommen und mit einem optimistischen Pink in
die Zukunft weisen. In Peking wurde im vergangenen Jahr eines der
Konzepte fertiggestellt - die in Tokio, Paris und Casablanca folgen.
Restaurant Fauchon, Beijing, China When Christian Biecher and his
team were commissioned with developing a comprehensive new concept
for Fauchon, a French brand with a long-standing tradition, the primary
motto was "think pink"! Fauchon should undergo a complete face-lift
and look ahead with an optimistic pink. In Beijing one of the concepts
was completed last year, followed by Tokyo, Paris, and Casablanca.
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Der von Christian Biecher & Associés entworfene blumig gemusterte Teppich komespondiert mit der Mablierung. The flow et d by Chri Tesponds to th

Bar Hotel Restaurant AIT 6-2008 | 13




Private Essbereiche ,schitzen” Geschiftsleute vor neugierigen Blicken Private dining areas "pratect” business people against curious looks,
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Die Pink getdnten Glasflichen kennzeichnen vor allem die ErschlieBungsbereiche des Fauchon House. The pink-tinted glass surfaces primarily indicate the circulation areas of Fauchon House.
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Spiegel, Fadenvorhinge, Sitzmébel, laminierte Wande und Decken - alle Oberflichen glinzen, glitzern und spiegeln sich silbemn. Mirror, siring curtains
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Selbst die Vitrinen fiir Madeleines und Schokotdrtchen entwarfen die Architekten. The architects also designed the showcases for Madeleines and small chocolate cakes.
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Gebdck wird in goldenem Ambiente prisentiert, die Geschenkabteilung in frischem Pink. Golden pastries are presented in a golden ambience; the gift department in fresh pink.
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Der Markenname Fauchon hat in Paris eine lange
Tradition und klingt nicht nur ausgesprochenen Lieb-
habern von Schokolade und anderen siiffen Lecke-
reien wie Musik in den Ohren. Gegriindet wurde das
Label bereits 1886 von Auguste Fauchon und es fand
seinen ersten Standort an der Place de la Madeleine
in Paris. Fauchon avancierte schnell zur exklusivsten
Adresse fiir Gebdck und SilBwaren in der franzbsi-
schen Hauptstadt - auch im Ausland blieb der Erfolg
nicht aus. Nach einer wirtschaftlichen Krise wollte
der neue Inhaber Michel Ducros der Marke ein neues
Gesicht geben, ohne die Tradition des Unternehmens
und die erfolgreiche Vergangenheit aus den Augen zu
verlieren. Er beauftragte Christian Biecher und sein
Team mit der Entwicklung einer komplett neuen
Shop- und Gastronomiekonzeption. Biecher hatte
viele Jahre bei Bernhard Tschumi gearbeitet und an
der Columbia University in New York gelehrt bevor er
1997 in Paris sein Biiro griindete. Mit Projekten wie
dem Pariser Restaurant Korova, dem Issey Miyake
Headquarter in Tokio oder den Harvey Nichols Stores
in Hongkong und Dublin, aber auch mit Mabelent-
wiirfen machte Christian Biecher auf sich aufmerk-
sam. Mit seinem Team entwickelte er fir die Marke
Fauchon ein interessantes, vielseitiges und doch wie-
dererkennbares Konzept. Das ,Fauchon House” in
einem Shoppingcenter in Peking erdffnete im Som-
mer vergangenen Jahres, ihm folgen Filialen in Tokio,
Paris und Casablanca. In ihrem Konzept sehen die
Architekten eine Dreiteilung der Rume vor, die sich
sowohl in ihrer Funktion als auch farblich unterschei-
den. Die Farbe Pink, die das schwarze, zuriickhaltend
gestaltete Logo fortan unterstiitzen soll, ist vorherr-
schend im Eingangsbereich und innerhalb der Ver-
kehrsflichen zu finden. Hinzu kommen im Bereich
des Lebensmittelgeschafts mit Catering und Weinver-
kauf Schwarz-, Weilk- und Grautéine, Die Backerei und
Cafébar schimmert golden, wahrend der Restaurant-
bereich neben leuchtendem Pink vor allem silberige
Tone aufweist. Pekings Fauchon House am Shin Kong
Place erstreckt sich iiber groRziigige 2200 Quadrat-

meter und drei Ebenen. Betreten wird der kulinari-
sche Tempel von einem Gffentlichen Platz aus. Im
Eingangsgeschoss lockt die Farbe Pink in das Lebens-
mittelgeschift und begleitet den Besucher ins Café
«La Boulangerie” im ersten Geschoss. Hier lassen die
Inhalte der Glasvitrinen nur erahnen, was das
Restaurant eine Ebene dariiber erst alles zu bieten
hat. Eine weitere Treppe fiihrt in das Restaurant ,La
Café": verspiegelte Decken, schillernde Yorhdnge und
Silber farbene Sofas bestimmen dort das Bild. Silbern
sind auch die durchsichtigen Vorhange vor den Fen-
sterfronten und die Fadenvorhdnge, die als Raum-
teiler mit der spiegelnden Wand- und Deckenbe-
kleidung korrespondieren. Der blumig gemusterte
Teppich in Grau- und Rosétdnen ist ein echter
Blickfang am Boden. Runde und rechteckige Tische
mit einheitlich rosafarbenen Tischplatten werden
scheinbar wahllos kombiniert. In knalligem Pink pri-
sentieren sich die Ubergénge zum ErschlieRungsbe-
reich mit der Treppe zu den unteren Ebenen und dem
Zugang zur Terrasse. Das Konzept soll durchgdngig
auf alle noch entstehenden Fauchon-Filialen ange-
wandt werden - je nach regionalen Anforderungen
oder individuellen Bediirfnissen mit kleineren Modi-
fikationen. Da beispielsweise in China wohlhabendere
Geschiftsleute ungern in der Offentlichkeit essen,
wurde im Restaurant in Peking ein privater Essbe-
reich realisiert, den das Konzept in anderen Stadten
nicht vorsieht. Auch die Sitzgelegenheiten im Café
und der Backerei wurden hier auf ein Minimum redu-
ziert, da ungern auf Barhockern oder am Tresen ge-
gessen wird. Trotz des Wunsches nach Privatheit gibt
sich das Restaurant sehr aufgeregt und bewegt. Die
Oberflichenmaterialien - Spiegel, glinzende Beschich-
tungen und Glasflachen - reflektieren jedes Mabel
und die kleinste Bewegung. Das frische Pink und die
schwarz-weilt gemusterten Stiihle auf dem ,Blumen”-
Teppich tun das Ihrige, um Augen und Emotionen in
Bewegung zu halten - auf jeden Fall eine eindrucks-
volle Kulisse fiir die berlihmten Schokotdrtchen und
Madeleines. ag
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